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CHANCEN

Die Hotellerie verzeichnet eine fort-
schreitende Konzentration und Expan-
sion von Hotelkonzernen, oft einherge-
hend mit einer zunehmenden Trennung
von Kapital und Management. Die
Gastronomie ist von einer starken
Fluktuation und einer ungewdhnlich
hohen Insolvenzquote gepragt.
Innovative Finanzierungsformen wie
Private Equity, Corporate Sponsoring,
Marketing- oder gemischte Kapital-
fonds riicken in den Vordergrund.

Diese neuen Strukturen fordern
betriebswirtschaftlich ausgebildete
Arbeitskrafte ab der mittleren Manage-
mentebene der Hotellerie und Gastro-
nomie und Betriebswirte mit Branchen-
bezug, die aus Investorensicht Immobi-
lie und Markt in Einklang bringen.

Hervorgehend aus dem seit einigen
Jahrzehnten national etablierten
Studiengang Tourismusmanagement
der Hochschule Heilbronn soll der neue
Studiengang Hotel- und Restaurant-
management die Erfolgslinie mit

dem deutlich institutionalisierteren
Branchenbezug fortsetzen.

Herz und Verstand fiir die
Hospitalitybranche: wir liefern
das akademische Know-How,
Sie das Engagement!




BERUFSFELDER

Die zunehmende Professionalisierung
der touristischen Leistungstrager
»Beherbergung“ und ,,Gastronomie*
flihrt zu einer steigenden Nachfrage
der Wirtschaft nach einer Akademisie-
rung der Berufsbilder in den jeweili-
gen Segmenten.

Das Hotel- und Gastronomieumfeld
umschlieft heute nicht mehr nur die
reine Beherbergung und Verpflegung,
sondern bietet in den Bereichen
Immobilien, Gestaltung, Catering und
Systemgastronomie, aber auch in den
klassischen BWL-Disziplinen Finanzie-
rung, Controlling, Pricing, Marketing
und Personalmanagement neue beruf-
liche Perspektiven fiir akademische
Absolventen.

ZIELE

Das Leistungsspektrum der Hotellerie
und Gastronomie ist international und
interkulturell ausgepragt, was sich in
dem Studiengang widerspiegelt.
Hierbei liegt der Fokus auf unter-
schiedlichen Beherbergungstypen,
-arten und -gestaltungen sowie der
starken Vielfalt der Gastronomie

(z. B. Systemgastronomie, Catering,
Verpflegung, Erlebnis- und Veranstal-
tungsgastronomie).

Ziel ist es, die Leitsatze des Studien-
ganges umzusetzen: Befdhigen,
Mehrwerte schaffen, Internationa-
litat, Entwicklungspotentiale und
-kréfte erkennen und erschlief3en.

Den Studierenden werden die
betriebswirtschaftlichen Schwer-
punkte der Hotellerie und Gastro-
nomie vermittelt. Dabei wird der
Gesamtzusammenhang zwischen
Immobilie, Betrieb, Investition (Finan-
zierungsmodelle) und Erlebnischarak-
ter fokussiert.

PROFESSOREN UND
LEHRBEAUFTRAGTE

Die Professoren des Studiengangs
Hotel- und Restaurantmanagement
sind ein interdisziplindr besetztes
Team mit umfangreichen Erfahrungen
in Theorie und Praxis. Eine mehrjah-
rige Tatigkeit in der Wirtschaft ist
Voraussetzung fiir eine Professur, um
den Praxisbezug sicher zu stellen.
Diese praktische Erfahrung und der
Einsatz von Lehrbeauftragten aus
der Wirtschaft sichern das Ziel eines
an konkreten Problemstellungen und
Losungen orientierten Studiums.

Der speziellen Aufgabe einer praxis-
orientierten Theorie wird durch

den Hochschultyp Fachhochschule
Rechnung getragen. Gastvortrdge
und Exkursionen runden das Studien-
angebot ab.

Hotel- und Restaurantmanagement | 3




STRUKTUR DES
BACHELOR-STUDIUMS

Die Studiendauer betragt insgesamt
sieben Semester. Das Studium glie-
dert sich in ein zweisemestriges
Grundstudium und ein fiinfsemes-
triges Hauptstudium, welches ein
Praxissemester im flinften Semester
vorsieht. Das Studium beinhaltet eine
breit angelegte betriebswirtschaft-
liche Ausbildung, die Vermittlung
volkswirtschaftlicher und rechtlicher
Grundlagen und beschaftigt sich
intensiv mit den betriebswirtschaft-
lichen Problemstellungen der Hos-
pitalitybranche. Zum Abschluss des
Studiums erstellt jeder Student eine
Bachelor-Thesis.

Der Studiengang Hotel- und Restau-
rantmanagement richtet sich insbe-
sondere an Personen, die eine Tatig-
keit in Beherbergungs-/Gastronomie-
betrieben anstreben. Der Dienstleis-
tungscharakter ist dabei wichtigstes
Element der zukiinftigen Position.

Studieninteressierte, die neben

ihrer Hochschulzugangsberechtigung
bereits eine Ausbildung in der Hospi-
talitybranche abgeschlossen haben,
kénnen sich als Absolventin der Hoch-
schule Heilbronn sehr gute Arbeits-
marktchancen sichern.

GRUNDSTUDIUM

1. und 2. Semester

Betriebswirtschaftslehre

Recht

Wissenschaftliche Grundlagen
Volkswirtschaftslehre
Wirtschaftsfremdsprache Englisch
Tourismus und Hospitalty Grundlagen
Wabhlbereich Sprachen und Skills

'RECEPTION




MODULE
IM GRUNDSTUDIUM

Das Grundstudium vermittelt Grund-
kenntnisse in den Bereichen Allgemei-
ne Betriebswirtschaft, Rechnungs-
wesen, Wirtschaftsrecht sowie einen
ersten Einblick in die Besonderheiten
der Hotellerie und Gastronomie.

Ziel ist es, den Studierenden die
gesamte Breite der Betriebswirtschaft
zu vermitteln und somit eine solide
Basis fiir die betriebswirtschaftlichen
Vertiefungen im Hauptstudium zu
legen.

Dariiber hinaus wird die Wirtschafts-
fremdsprache Englisch als Pflichtfach
von den Studierenden belegt. Das
Modul Wissenschaftliche Grundlagen
vermittelt methodische Kenntnisse.
Im Wahlbereich kann eine weitere
Fremdsprache (Spanisch oder Franzo-
sisch) belegt werden.

HAUPTSTUDIUM
3. und 4. Semester

Fallstudien

Hospitality Management
Hospitality Leadership &
Controlling
Restaurantmanagement &
Systemgastronomie
Schwerpunkt BWL

Wahlbereich Sprachen und Skills

MODULE
IM HAUPTSTUDIUM

Im Hauptstudium werden die betriebs-
wirtschaftlichen, volkswirtschaft-
lichen, rechtlichen und hospitality-
spezifischen Kenntnisse vertieft.

Ab dem 4. Semester wahlen die Stu-
dierenden einen BWL-Schwerpunkt.
Dies befdhigt die Absolventinnen,
Stabs- als auch Linienfunktionen in
den betriebswirtschaftlichen Funkti-
onsbereichen Marketing, Organisation
und Planung, Rechnungswesen und
Controlling, EDV und Personalwesen
zu besetzen.

Zusétzlich werden Sprach- und Metho-
denmodule angeboten. Das Hauptstu-
dium ist geprdgt von seminaristischen
und projektorientierten Methoden;
die Praxisndhe, die auch durch das
Pflichtpraxissemester hergestellt
wird, ist zentrales Charakteristikum
des Hauptstudiums. Viele Studierende
verbringen mindestens ein Semester
als Studiensemester an einer Partner-
hochschule oder/und das Praxis-
semester im Ausland, denn ein Studi-
um ohne Auslandserfahrung ist heute
kaum noch denkbar: gut ausgebaute
Hochschulnetzwerke helfen bei der
Suche nach einem Studiensemester
oder Auslandspraktikum an den inter-
nationalen Partnerhochschulen.

PRAXISSEMESTER
5. Semester

Praktikum

ZULASSUNGS-
VORAUSSETZUNGEN

Im Bachelorstudiengang Hotel- und
Restaurantmanagement ist die allge-
meine, fachgebundene oder Fach-/
Hochschulreife Grundvoraussetzung
fuir eine Zulassung. 90% der Studien-
platze werden aufgrund von Auswahl-
kriterien und 10 % nach der Anzahl
von Wartesemestern vergeben.

Im Auswahlverfahren werden folgen-
de Kriterien beriicksichtigt:

Durchschnittsnote der Hochschul-
zugangsberechtigung

Noten der Kernfacher Mathe,
Deutsch und bestbenotete Fremd-
sprache

Hotel- oder gastronomiespezi-
fische Lehre, touristische oder
kaufmannische Lehre / praktische
Tatigkeiten

Interkulturelle Erfahrung, die dem
Studium forderlich sind

AuBerschulische Leistungen

Auslandische Studienbewerber
bendtigen eine Zeugnisanerkennung
des Auslanderstudienkollegs fiir

die Hochschulen des Landes Baden-
Wirttemberg in Konstanz (www.ask.
htwg-konstanz.de).

VERTIEFUNGSSTUDIUM
6. und 7. Semester

Unternehmensplanspiel

BWL Seminar

Entrepreneurship & Innovation
Spezialisierung Hospitality und
Restaurantmanagement
Hospitality Seminar
Wabhlbereich Sprachen und Skills
Bachelor-Thesis
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STADT HEILBRONN —
STUDENTENSTADT

DIE REGION
HEILBRONN-FRANKEN

Heilbronn ist ein lebendiges regionales
Zentrum. Seine Kulturszene ist breit
gefdchert mit einem reichhaltigen
Angebot an Konzerten, Schauspielen,
Autorenlesungen, Ausstellungen,
Programmkinos und Kulturtreffs.

Uber die Grenzen der Region hinaus
bekannt ist vor allem das Musik- und
Kleinkunstfest auf dem Gaffenberg.

Die Innenstadt mit ihren Cafés, Bier-
gdrten, Kneipen und Restaurants ver-
spricht Entspannung und kulinarische
Geniisse, wahrend die neu gestaltete
Fufgdangerzone zum Bummeln und
Shoppen einladt.

Aktive Studierende konnen sich in
Vereinen aller Art ihrem Lieblingsport
widmen und sich an vielen Orten fit
halten: Ob beim Radwandern oder
Inlineskaten entlang der griinen Ufer-
promenade des Neckars, ob beim
Schwimmen, Eislaufen oder Klettern,
alle kommen auf ihre Kosten.
»Passive(re)* Sportbegeisterte konnen
den Heilbronner Trollinger Marathon
und die Eishockey-Spiele der ,,Heil-
bronner Falken* miterleben. Auf Tennis-
fans wartet das ,,Intersport Heilbronn
Open*.

Heilbronn steht fiir hohe Lebensquali-
tat. Weinberge, Walder, Griinflachen
und Parkanlagen pragen das Bild der
Stadt und ihrer Umgebung. Sie laden
nicht nur zum Wandern und Entspan-
nen ein, sondern liefern auch aus-
gezeichnete Weine, die Gaste und
Einheimische gerne in gemiitlichen
Besenwirtschaften und auf den ortli-
chen Weinfesten ,,verkosten®.

Sei es per Bahn oder Auto: Heilbronn
ist gut zu erreichen. Mit dem Semes-
terticket des ortlichen Nahverkehrs
ist der gesamte Raum Heilbronn, Kiin-
zelsau und Schwabisch Hall kosten-
glinstig befahrbar.

Die Hochschule selbst bietet jedes
Semester ein abwechslungsreiches
Unterhaltungsprogramm an, dasv.a.
Kino-, Theater-, und Sportveranstal-
tungen umfasst. Dazu kommen die
von den studentischen Vereinen
organisierten Partys.

Besonders attraktiv fiir Studierende ist
der Wohnungsmarkt, da sich in den Stu-
dentenwohnheimen in unmittelbarer
Nahe der Hochschule und auf dem pri-
vaten Wohnungsmarkt immer ausrei-
chend preiswerte Unterkiinfte finden.

Die Region Heilbronn-Franken ist eine
historisch gewachsene Kulturland-
schaft mit lebendigen Traditionen.

Auch die wirtschaftlichen Erfolge der
Region sind beeindruckend. Die hier
ansdssigen Unternehmen weisen
nicht nur die hdchste Dichte an Welt-
marktfiihrern auf, sondern exportieren
innovative Produkte in 80 Lander der
Welt. Firmen wie Audi, Bausparkasse
Schwabisch Hall, Bechtle, Berner,
Bosch, Biirkert, ebm-papst, Lidl &
Schwarz, Mustang, Optima, Stahl,
Wiirth und Ziehl-Abegg haben von
hier aus ihren Siegeszug um die Welt
angetreten.

Dieses unternehmerische Umfeld und
seine Vernetzung mit der Hochschule
bietet Studierenden internationale
Herausforderungen und optimale
Entwicklungs- und Karrieremdglich-
keiten.

Auch der Weg in die studentische
Selbstandigkeit wird durch Innovati-
onszentren und Griindungsinitiativen
gefordert, so z.B. durch das hoch-
schuleigene ,,Competence Center
Entrepreneurship* (CCE).
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HOCHSCHULE HEILBRONMN

Hochschule Heilbronn
Campus Heilbronn
Max-Planck-Straie 39
74081 Heilbronn
Telefon 07131 504-0
Telefax 07131 252-470

Hochschule Heilbronn
Campus Kiinzelsau
Reinhold-Wiirth-Hochschule
Daimlerstrafie 35

74653 Kiinzelsau

Telefon 07940 1306-0
Telefax 07940 1306-120

Hochschule Heilbronn
Campus Schwébisch Hall
Ziegeleiweg 4

74523 Schwédbisch Hall
Telefon 0791946 313-0
Telefax 0791946 313-69

TECHNIK

BEWERBUNG UND TERMINE

Bewerbungsunterlagen kénnen iiber
das Internet
www.hs-heilbronn.de/studiengaen-
ge/hm/bewerbung/
heruntergeladen oder bei den Sekre-
tariaten angefordert werden.

Der Bachelorstudiengang Hotel- und
Restaurantmanagement startet
jahrlich Anfang Oktober zum Winter-
semester. Der Einsendeschluss fiir
Bewerbungen ist der 15. Juli.

INFORMATIK

KONTAKT

Sie mochten sich bewerben,
benétigen weitere Informationen
oder eine Studienberatung?
Unsere Mitarbeiterin

des Studienganges berét Sie gern.
Bachelorstudiengang

Hotel- und Restaurantmanagement
Frau Iris Steinmetz

Hochschule Heilbronn
Max-Planck-Strafle 39

74081 Heilbronn

Telefon 07131/504-653

Telefax 07131/252-470

E-Mail hm@hs-heilbronn.de



